Kina - tavlatok és

kozelképek

Lehet6ségek és kihivasok a vilag
legnagyobb piacan



A sikeres piacra lépés

Piaci méretek, fontos szereplok

Kinai szokasok, sajatossagok — mi mas, mi€rt mas?

Uzleti kapcsolatok, partnerkapcsolatok

LehetOsegek a magyar vallalatok és termékek részere

Nehézsegek, veszélyek

Jotanacsok..



Piaci méretek, fontos szerepl6k




Kinai élelmiszerpiac - altalanos informaciok

* Oriési piac, 6riasi novekedés (440 millidrd EUR) or - I
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* Nyugati termékek f6 piaca: a keleti part nagyvarosai -novekvd

kozéposztaly, novekv6 szabadon elkolthet6 jovedelem

* Az EU a legnagyobb élelmiszer-importér (FR, NL, DE, IR, IT)



Import termékek volumene 2005-2014 (milli6 USD)

Fébb importérok:
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EU top 5 (usd 100 millio)
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Miért keresik a kinai fogyasztok az import

termékeket?

* Biztonsagos - kinai élelmiszer-hamisitasi botranyok miatt bizalomvesztés

* J6 mindségli - megbizhato, j6 mindség

- |«
FOOM SAFETY
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» Stilusos - f6ként a HoReCa szektorban jellemzé

» Szép a csomagoldsa - ajandékozasi célra vasarolt élelmiszereknél fontos




Kinai élelmiszerpiac - online, offline tizletek

* Offline piac - %
« HoReCa *

Auchan

* Hypermarket (Auchan, Metro, Carrefour)

@CITY
* Nyugati delikatesz tizletek (City Shop, Market Place, ITO stb)
» Szupermarketek
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* Kis, 24 6ras tizletek (7/11, Lawson) i

* Online piac - ama;on com

* Online hypermarket - Amazon, JD

* Online aruhaz - TMALL . f ;E
BEM

* Online piac - Taobao, ebay TMALL.COM

Taobao.com M




Kinai szokésok, sajatossagok - mi mas,
miért mas?




Kinai piaci sajatossagok

* Az izlés nagyon kiilonboz6 (izek, anyagok, étkezési szokdsok)

BEAUTY PRODUCT ADS BEAUTY PRODUCT ADS
IN CHINA
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e Kinai név

* Csomagolas, kiils6, név - meghatarozo6 fontossagu

* Kizarolagossag kérdése és fontossaga




Fogyasztoi szokdsok kiilonbozbsége

Nincs kenyér/sajt /sonka /kolbasz

Nincs hideg étkezés (szendvics)

* Nem véasarolnak kész vagy félkész élelmiszert

Nincs otthoni vendéglatas

Maés a fliszerezés, mas az izlés



Uzleti kapcsolatok, partnerkapcsolatok




Partnerek, partnerkapcsolatok

 Kulturalis kiilonbségek, targyalastechnikai kiilonbségek
* Non-verbalis jelek nem ugyanazt jelentik
» Szerz6dés jelent6ség kisebb

* Fehér asztal fontossaga

« Személyes kapcsolat fontossaga
« Személyes kapcsolat épitése - nem atadhatd

* Id6t és pénzt igényel

* Nyelvi akadalyok, tolmacsok

+ angol nyelv nem elég

* Kinek a tolmacsa? guanxi




Piaci nehézségek, veszélyek

« Szabalyozasok, engedélyek

. Allategészségiigy, cimkézés, markavédelem

* Piacra juttatasi nehézségek
» Nagykeresked6k nem érdekeltek a markaépitésben
* Logisztika, szallitmanyozas
* Méretb6l adodo kiillonbségek
» Hazai versenytarsak MAGYAR

TERMEK
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* Magyar termékek kevésbé ismertek
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Vallalati struktarak

Kozvetlen export: importdr vallalat
* Kis volument, egyedi termékek
 Szolgaltatas, technologia

Helyi képvisel6 alkalmazasa
* Hely-specifikus informaciékkal rendelkezik
« Kozvetlen piaci irdnyitas

Nagykeresked6 alkalmazasa
» Kockazatmegosztas
 Nincs kozvetlen hatas a piacra

Sajat cég
* Rep office
« WOEFE vagy vegyesvallalat



Lehet6ségek a magyar termékek részére




Lehet6ségek a magyar termékek részére

* ,Be the first, be the best or be the cheapest”

* Igény a kiilonleges termékekre

* Nemzeti jellegti termékek

« Tomegtermékek

« Hus, tej, gabona - nem igényel marketing-tamogatast

* Réspiacok (specializalt termékeket kinal6 tizletek)
 Ajandékok
* Organikus termékek

 Gourmet termékek



Tiz aranyszabdly a sikerhez

Kinadban minden a kapcsolatokon mulik.

Kindban minden a kapcsolatokon mulik.

Kindban minden lehetséges.

Kindban semmi nem konnyfi.

A tiirelem a kulcs a sikerhez.

Az ,igen” nem jelent egyetértést

Az ,6n nem ismeri Kinat” azt jelenti, nem érttink egyet.

A szerz6dés alairasa jelzi az igazi targyalds megkezdését.
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Ha semmi nem sikertil, ugorjon a 3. ponthoz.

10. Amikor nem tudja, mit tegyen, ugorjon az 1. és 2. ponthoz.



Kbdszonom!



Kapcsolat

Karteszi Agnes

Tel: +86 15921070783

Wechat ID: AgroShanghai



